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WOJEWÓDZTWO PODKARPACKIE W 2024 R.
dotyczy osób w wieku 16�74 lata

Osoby zamawiaj�ce lub kupuj�ce przez Internet 
towary lub us�ugi 

w ci�gu ostatnich 3 miesi�cy 
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odzie�, obuwie i dodatki

kosmetyki, produkty do piel�gnacji 
zdrowia i urody

meble, artyku�y dekoracyjne 
i produkty do ogrodu

zabawki lub produkty dla dzieci

�rodki czyszcz�ce i produkty
 higieny osobistej

rowery, motorowery, samochody
i inne pojazdy oraz cz��ci do nich

sprz�t sportowy

sprz�t elektroniczny i AGD

lekarstwa i suplementy diety

drukowane ksi��ki,
czasopisma i gazety

komputery, tablety,
telefony i akcesoria

posi�ki zamawiane z restauracji,
 fast-food lub w formie cateringu

�ywno�� i napoje ze sklepów

muzyka, filmy i seriale na p�ytach CD, 
DVD, Blu-Ray, winylowych itp.
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Odsetek gospodarstw domowych 
z dost�pem do Internetu

Polska

95,9% 

województwo
podkarpackie

98,5%

Rodzaje po��cze� internetowych 
w gospodarstwach domowych

��cze stacjonarne z dost�pem
 szerokopasmowym, np. DSLe

82,6% 

szerokopasmowe 
��cza mobilne

97,2%

Osoby ��cz�ce si� z Internetem 
poza domem lub miejscem pracy 

wed�ug rodzaju urz�dzenia
w ci�gu ostatnich 3 miesi�cy

24,2% 
inne urz�dzenia 

(np. Smart TV, inteligentny 
g�o�nik, konsola do gier, 

czytnik e-booków, 
smartwatch)

14,1%
komputer 

stacjonarny

55,2%
laptop

10,0%
tablet

84,2%
smartfon 

(lub telefon komórkowy)

82,5% 
smartfon 

(lub telefon komórkowy)

10,8% 
laptop

2,2% 
tablet

3,9% 
inne urz�dzenia 

(np. przeno�na konsola do gier 
lub czytnik e-booków, 

smartwatch, odtwarzacz 
plików multimedialnych)

Osoby ��cz�ce si� z Internetem 
wed�ug rodzaju urz�dzenia
w ci�gu ostatnich 3 miesi�cy

Osoby korzystaj�ce z Internetu w sprawach prywatnych wed�ug wybranych celów 
w ci�gu ostatnich 3 miesi�cy 

32,4%
s�uchanie muzyki 

pobranej lub w formie
streamingu

17,9%
dost�p do dokumentacji 

medycznej (np. wyniki
bada� krwi)

74,6%
czytanie on-line 

wiadomo�ci, gazet 
lub czasopism

51,0%
korzystanie 
z serwisów 

spo�eczno�ciowych

56,5%
bankowo�� internetowa 

(przez stron� internetow�
lub aplikacj�)

71,2%
korzystanie 

z komunikatorów


	Strona 1

