Zatacznik 3. Objasnienie terminow

Sprzedaz detaliczna obejmuje sprzedaz towarow wtasnych i komisowych oraz wartos¢ odsprzedanych
materiatow (bez ztomu i odpadow) niezuzytych w procesie produkcyjnym, zrealizowang przez punkty
sprzedazy detalicznej lub inne punkty sprzedazy (np. sktady, magazyny) w iloSciach wskazujacych na zakup
na potrzeby indywidualnych nabywcow. Sprzedaz detaliczna kierowana jest do konsumenta, tj. osoby
fizycznej nabywajacej towar dla celow niezwigzanych z dziatalnoscia gospodarcza i zawodowa (rowniez
rolnicza - sekcja A wg PKD), a jedynie do uzytku wtasnego i nieplanujacej jego odsprzedazy. Wartosé
sprzedazy nalezy poda¢ w cenach ptaconych przez konsumenta (tacznie z podatkiem VAT). Wykazywa¢
nalezy tacznie sprzedaz gotowkowa i bezgotowkowa. Sprzedaz ratalna powinna byc¢ zaliczana do sprzedazy
w petnej wartoSci sprzedanych na raty towarow w okresie sprawozdawczym, tj. wartoS¢ pierwszej raty
wptaconej gotowka oraz wartos¢ sumy uwidocznionej na czekach.

Sprzedaz hurtowa towaréw jest to dziatalnoS¢ polegajaca na odsprzedazy zakupionych towarow
we wtasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom, detalistom, producentom -
w tym producentom rolnym). Warto$¢ sprzedazy hurtowej w cenach realizacji (tacznie z VAT) obejmuje
wartos¢ sprzedanych towarow z magazynoéw hurtowych, wtasnych badZz uzytkowanych, w ktorych
sktadowane towary stanowia wtasnoSC jednostki sprawozdawczej. WartoS¢ sprzedazy hurtowej
materiatow, odpadow oraz ztomu, odsprzedanych poprzez hurtownie, wykazuja tylko te jednostki, ktore
prowadza dziatalnoS¢ w zakresie sprzedazy hurtowej potproduktow, odpadow oraz ztomu. Do wartosci
sprzedazy hurtowej zalicza sie wartoS¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie bezposredniej ptatnosci lub
kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak rowniez wartoS¢ sprzedazy zrealizowanej poprzez tranzyt rozliczany
(refakturowany) polegajacy na przekazywaniu towarow bezpoSrednio od dostawcy do odbiorcy
z pominieciem magazynow jednostki, ktora te dostawe realizuje. Dostawca (producent) wystawia fakture
dla jednostki handlowej, ktora refakturuje dostawe, realizujac czeS¢ marzy handlowej.

Sprzedaz zywnosci obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzecego, ktore w stanie naturalnym
lub po obrobce technologicznej, przemystowej lub kulinarnej stanowia pokarm cztowieka. Nie zalicza sie
do zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych, denaturatu oraz lekow.

Sprzedaz napojow alkoholowych obejmuje: wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje
alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu; wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win
(aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne; piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.

Towary niezywnosciowe (konsumpcyjne i niekonsumpcyjne) - s3 to towary stuzace do zaspokajania
potrzeb konsumentow (gospodarstw domowych) zaréwno w zakresie ubioru, urzadzenia
mieszkania/domu, higieny osobistej i ochrony zdrowia, zaspokajania potrzeb kulturalnych i rekreacyjnych
oraz materiaty budowlane, jak rowniez towary zuzywane na wtasne potrzeby w gospodarstwach rolnych.
Do tej grupy towardw zalicza si¢ miedzy innymi: odziez, obuwie, meble, artykuty elektrotechniczne
i metalowe gospodarstwa domowego, opat, srodki myjace i piorace, leki, wydawnictwa, wyroby tytoniowe,
elektroniczny sprzet powszechnego uzytku, zabawki, samochody, motocykle, rowery, a takze maszyny,
urzadzenia i narzedzia rolnicze, nawozy mineralne, Srodki ochrony roslin, pasze, nasiona siewne, drzewka,
sadzonki, zwierzeta hodowlane, wyroby hutnicze, metalowe i elektrotechniczne (np. blachy ocynkowane,
grzejniki c.0., armatura sieci domowej), materiaty budowlane mineralne i drzewne, produkty naftowe.

Obroty, tj. przychody ze sprzedazy obejmuja wartoS¢ sprzedanych na zewnatrz przedsigbiorstwa
produktow (wyrobow gotowych i ustug) oraz towardw wyrazonych w rzeczywistych cenach sprzedazy
z uwzglednieniem upustow, rabatéw i bonifikat - bez podatku od towardw i ustug (VAT). Natomiast nie
uwzglednia sie sprzedazy sktadnikow majatku trwatego, dotacji, pozostatych przychoddéw operacyjnych
oraz przychoddw z operacji finansowych (dywidendy z tych udziatdéw, uzyskanych z odsetek).

Wolumen sprzedazy odpowiada danym o przychodach netto ze sprzedazy produktow i towarow
w cenach statych.

Jednostka rodzaju dziatalnosci_ (JRD) to jednostka rowna przedsiebiorstwu lub stanowiaca jego czesc,
ktorej wyniki dziatalnosci powinny by¢ wyodrebnione dla celow statystycznych ze wzgledu na jej znaczenie
na poziomie przedsiebiorstwa lub danej dziatalnosci w kraju. Dziatalnos¢ przedsigbiorstwa (sktadajacego
sie z jednej lub wiecej jednostek prawnych) okreSlana jest na poziomie 4-cyfrowym (klasa) Polskiej
Klasyfikacji Dziatalnosci (PKD). Rodzaj dziatalnosci o najwyzszym udziale przychoddéw ze sprzedazy
w przedsiebiorstwie okreslany jest jako podstawowa dziatalnoS¢. Z pozostatych, wyodrebnionych
drugorzednych rodzajow dziatalnoSci, za istotng uznawana jest ta dziatalnos¢, ktorej udziat pod




wzgledem przychodow ze sprzedazy lub pracujacych przekracza prog 20% na poziomie
przedsiebiorstwa lub prog 3% na poziomie krajowym.

Jednostki statystyczne, w tym przedsiebiorstwo oraz jednostka rodzaju dziatalnosci, zdefiniowane sa
w Rozporzadzeniu Rady (EWG) nr 696/93 z dnia 15 marca 1993 r. w sprawie jednostek statystycznych do
celow obserwacji i analizy systemu produkcyjnego we Wspolnocie.

Sklep jest to staty punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie tj. lokal sklepowy
z oknem wystawowym oraz z wnetrzem dostepnym dla klientow. Moze on stanowi¢ jednozaktadowe
przedsiebiorstwo lub moze byc jednym =z zaktadow przedsiebiorstwa wielozaktadowego
(wielosklepowego). Sklep moze znajdowac sie w samodzielnym budynku lub w budynkach innych
np. mieszkalnych. Jezeli w duzych sklepach czes¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez
inna osobe prawna lub fizyczna, ktora na tej czeSci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczna na wtasny
rachunek, to ta czesc stanowi odrebny sklep.

Domy towarowe - wielodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m? i wiecej prowadzace
sprzedaz szerokiego i uniwersalnego asortymentu towardow niezywnoSciowych, a czesto takze towarow
zywnosciowych (moga rowniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalnos¢ gastronomiczng i ustugowa).

Domy handlowe - wielodziatowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m? prowadzace sprzedaz towardow o podobnym asortymencie jak
w domach towarowych.

Supermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzace sprzedaz gtownie
w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnoSciowych oraz artykuty
niezywnosciowe czestego zakupu.

Hipermarkety - sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz gtownie w systemie
samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnoSciowych i niezywnoSciowych czestego
zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym.

Sklepy powszechne - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych od 120 m? do 399 m? prowadzace sprzedaz
gtownie towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz dodatkowo czesto nabywanych towardéw
niezywnosciowych.

Sklepy wyspecjalizowane - sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutow
do kompleksowego zaspokajania okreSlonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy
motoryzacyjne, meblowe, sportowe, zielarskie itp.

Apteki - state punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktérych osoby uprawnione
Swiadcza w szczegblnosci ustugi farmaceutyczne obejmujace: wydawanie produktow leczniczych
i wyrobow medycznych, sporzadzanie lekow recepturowych, sporzadzanie lekow aptecznych, udzielanie
informacji o produktach leczniczych i wyrobach medycznych.

Stacje paliw - punkty sprzedazy detalicznej: benzyny, oleju napedowego, gazu LPG, innych paliw, ptynow
chtodzacych, Srodkéw czyszczacych itp.

Pozostate sklepy - sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m? prowadzace sprzedaz gtownie
towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz czesto nabywanych towarow niezywnosciowych.

Powierzchnia sprzedazowa sklepu/apteki - podawana w petnych metrach kwadratowych jest to czesc
lokalu sklepowego, na ktorej odbywa sie sprzedaz towardw (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania
towardéw i obstugi nabywcow).

Placowki gastronomiczne sa to zaktady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktorych przedmiotem
dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkow i napojow do spozycia na miejscu i na wynos.
Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie dtuzej niz szesc¢
miesiecy w roku kalendarzowym.

Do placowek gastronomicznych nie zalicza sie ruchomych punktow sprzedazy detalicznej i automatow
sprzedazowych.

Restauracje sg to zaktady gastronomiczne dostepne dla ogotu konsumentow, z petng obstuga kelnerska,
oferujace szeroki i zroznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug karty
jadtospisowe;j.



Bary to placowki gastronomiczne prowadzace dziatalnoS¢ o charakterze zblizonym do restauracji
z ograniczonym asortymentem potraw i towarow popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie, bary
(uniwersalne, szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie, winiarnie,
piwiarnie.

Stotowki sa to placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreSlonym grupom konsumentoéw positki,
gtownie obiady ale takze Sniadania i kolacje.

Punkty gastronomiczne s3 to placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalnosé¢
gastronomiczng, takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziatalnos¢
cateringowa itp.

Przychody z dziatalnoSci gastronomicznej (tacznie z podatkiem VAT) stanowig przychody uzyskane
ze sprzedazy:

e towarow handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym
konfekcjonowaniu, w tym napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych;

e produkcji gastronomicznej - wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych
we wtasnym zakresie;

e Swiadczonych ustug - np. wptywy z tytutu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu,
obstugi parkingow, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyjec¢ poza zaktadem
i w zaktadzie, za wypozyczenie sali itp.



